Juros, inflagao e efeito calendario fazem Comércio paulista
registrar um dos piores resultados em vendas para fevereiro, diz
FecomercioSP

Oito das nove atividades pesquisadas sofreram queda no faturamento; no
acumulado do primeiro bimestre, houve retragdo de 5,4%

As vendas do Comércio varejista paulista registraram queda de 7,5% em fevereiro,
em relagdo ao mesmo periodo do ano passado. Os dados da Pesquisa Conjuntural
do Comércio Varejista (PCCV), elaborada mensalmente pela Federacdo do
Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado de Sao Paulo
(FecomercioSP) em parceria com a Secretaria da Fazenda do Estado de Séo
Paulo (Sefaz/SP) apontam para um dos piores resultados da série histérica para o
més de fevereiro. O faturamento real atingiu R$ 110,1 bilhdes, valor R$ 8,9 bilhdes
inferior ao apurado ao mesmo periodo de 2025 [tabela 1].

[TABELA 1]
Faturamento Comércio Varejista — Estado de Sao Paulo
Fonte: Sefaz-SP/FecomercioSP

Faturamento
Atividade real acumula:lo acumulad;: 12

(em R$ mil)* no ano (%) meses (%)
Autopecas e acessorios 3.378.967 99 79 1.1
Concessionarias de veiculos 13.084 862 -5.7 -1.5 2.7
Farmacias e perfumarias 11.135.791 0,0 29 6.4
Lojas de eletrodomeésticos e eletrdnicos 5.702 699 -232 -18,9 -3.4
Materiais de construcéo 5.499.929 -13.1 -11.2 -2,3
Lojas de moveis e decoracéo 1.345823 -13,9 -13,3 -4.5
Lojas de vestuério, tecidos e calgados 7.764 378 -3.4 05 56
Supermercados 39.265.622 -3,5 27 26
Qutras atividades 19.899.026 -12 4 -11.0 -0,.2
Total do Comeércio Varejista 110.097.295 -7,56 -5,4 1,8

Segundo a avaliagdo da FecomercioSP, o cenario de desaceleragdo do consumo
das familias ja era esperado, tanto pela forte base de comparagédo quanto por
aspectos macroecondmicos — como juros altos, que impactam as vendas de bens
duraveis, dependentes de crédito. Vale ressaltar, porém, que essa queda foi
potencializada pelo efeito calendario, j4 que o carnaval neste ano ocorreu em
fevereiro (em 2025, foi margo), resultando em menos dias uteis e afetando o
faturamento do setor.

A variagdo acumulada no primeiro bimestre ficou negativa em 5,4%, o que
representa um faturamento R$ 13,1 bilhdes inferior ao obtido no mesmo periodo do
ano passado. Ja no acumulado em 12 meses, o varejo ainda apresenta crescimento
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(1,8%), indicando que a desaceleragao € mais recente, concentrada nos ultimos
meses.

Dentre as atividades pesquisadas, oito apresentaram retragdo em seu faturamento:
eletrodomésticos, eletronicos e lojas de departamento (-23,2%); lojas de moveis e
decoracao (-13,9%); materiais de construcéo (-13,1%); outras atividades (-12,4%);
autopecas e acessorios (-9,9%); concessionarias de veiculos (-5,7%);
supermercados (-3,5%); e lojas de vestuario, tecidos e calgados (-3,4%), apontando
um movimento de queda disseminado entre os segmentos. Apenas farmacias e
perfumarias apresentaram estabilidade, mantendo o nivel de faturamento em
relagdo ao mesmo periodo do ano anterior [tabela 2].

[TABELA 2]
Faturamento Comércio Varejista — Estado de Sao Paulo
Fonte: Sefaz-SP/FecomercioSP

Faturamento Faturamento Diferenga 2026/2025 Contribuigdes

Atividade real fev/25* em R$ mil em p.p.

real fev/26*

Farméacias e perfumarias 11.135.791 11.132.453 3.338 0,0
Lojas de méveis e decoracio 1.345.823 1.562.518 -216.695 -0,2
Lojas de vestuario, tecidos e calcados 7.784.378 8.059 610 -275.232 -0,2
Autopecas e acessorios 3.378.967 3.749.751 -370.785 -0,3
Concessionarias de veiculos 13.084.862 13.880.822 -795.960 -0,7
Materiais de construcio 8.499.929 9.779.214 -1.279.284 -1.1
Supermercados 39.265.622 40673.823 -1.408.201 -1,2
Lojas de eletrodomésticos e eletrdnicos 5.702.899 7.426.018 -1.723.119 -1.4
Qutras atividades 19.899.026 22 714 953 -2.815.927 2.4
Total Contribuigoes Negativas 98.961.505 107.846.708 -8.885.203 -7,5
Total Contribui¢oes Positivas 11.135.791 11.132.453 3.338 0,0
Total do Comércio Varejista 110.097.295 118.979.161 -8.881.865 -7,5

As maiores quedas foram observadas em segmentos dependentes de
financiamento e sensiveis ao custo de crédito, que também refletiram o movimento
de redugdo nas compras, especialmente em um cenario de orgamento ja
pressionado. No entanto, nos segmentos ligados ao consumo basico, como
supermercados e farmacias, o desempenho se mostra mais resiliente.

Para a Entidade, esse comportamento sugere um processo de recomposi¢cao do
orcamento doméstico, no qual os consumidores ajustam gastos, substituem
produtos e buscam alternativas mais econbmicas, sem deixar de atender as
necessidades essenciais dos lares.

Faturamento do Comércio na capital recua mais de 10%

As vendas do varejo na capital paulista em fevereiro também sofreram queda
(-10,5%) em comparagdo com o mesmo periodo do ano passado. Trata-se de um
dos piores resultados para fevereiro na série historica. A cidade atingiu uma receita
de R$ 32,9 bilhdes no més, sendo uma redugdo de R$ 3,9 bilhdes frente a fevereiro
de 2025. O acumulado do ano — que foi negativo (-7,7%) —, em termos de valores,



representa uma retragdo de cerca de R$ 5,7 bilhdes, em comparagdo com o ano
anterior.

[TABELA 3]
Faturamento Comércio Varejista — Cidade de Sao Paulo
Fonte: Sefaz-SP/FecomercioSP

fev-26/

fev-25 (%) acumulado acumulado

no ano (%) 12 meses (%)

Faturamento real

Atividade (em R$ mil)*

Farmacias e perfumarias 3.419.006 -4.9 -2,0 0,6
Supermercados 11.108.886 -5,4 -4.0 1,8
Lojas de vestuario, tecidos e calgados 3.447.612 -5,8 -0,1 6,6
Concessionarias de veiculos 4.866.591 -11,2 -5,9 1,2
Autopecas e acessorios 1.003.841 -12,4 -9.3 -2,9
Lojas de moveis e decoragao 471.126 -14,6 -12,2 -0,2
Materiais de construcéo 2.134.474 -15,5 -14 .4 -6,8
Outras atividades 4.656.302 -19,0 -17,1 -1,7
Lojas de eletrodomésticos e eletrénicos 1.785.419 -22,8 -18,6 2,1
Total do Comércio Varejista 32.893.257 -10,5 -7,7 0,9

Na capital paulista, foram observadas quedas em todas as atividades, indicando um
cenario de enfraquecimento disseminado da demanda, puxada por segmentos com
maior peso no faturamento. Isso significa que a retragdo nao esta concentrada
apenas nos bens duraveis: o desempenho dos supermercados sugere que o ajuste
no consumo ja atinge também os itens essenciais, refletindo um quadro de
compressao mais ampla do orgamento familiar. Da mesma forma, as quedas em
farmacias e vestuario reforcam a percepc¢ao de redugao do consumo, inclusive em
categorias recorrentes.

A explicacdo esta no elevado custo de vida, aliado ao peso das despesas fixas —
como moradia, transporte e servicos —, que reduz a renda disponivel para consumo
no varejo. Além disso, o perfil urbano torna o consumo mais sensivel as condi¢des
financeiras e as mudangas de comportamento.

De acordo com a FecomercioSP, o contexto de taxas de juros elevadas, condi¢cdes
de crédito e alto nivel de endividamento familiar limita a capacidade de consumo,
principalmente para bens de maior valor agregado. Dessa forma, observa-se um
comportamento mais cauteloso por parte dos consumidores, que priorizam as
despesas essenciais e postergagao de compras nao urgentes.

Ademais, pesquisas indicam que o avango das apostas online tem exercido pressao
adicional sobre o orcamento domeéstico, contribuindo para o aumento do
endividamento e reduzindo a capacidade de consumo em outros segmentos. Entao,
as apostas passaram a atuar também como um fator concorrente ao varejo
tradicional, ao disputar parcela da renda disponivel da populagdo, especialmente em
gastos n&o essenciais.

Nota metodologica



A Pesquisa Conjuntural do Comércio Varejista no Estado de Sao Paulo (PCCV)
utiliza dados da receita mensal informados pelas empresas varejistas ao governo
paulista por meio de um convénio de cooperacao técnica firmado entre a Secretaria
da Fazenda do Estado de Sio Paulo (Sefaz-SP) e a Federagdo do Comércio de
Bens, Servicos e Turismo do Estado de S&o Paulo (FecomercioSP). As
informagdes, segmentadas em 16 Delegacias Regionais Tributarias da Secretaria,
englobam todos os municipios paulistas e nove setores (autopecas e acessorios;
concessionarias de veiculos; farmacias e perfumarias; lojas de eletrodomésticos e
eletrénicos e lojas de departamentos; lojas de modveis e decoragao; lojas de
vestuario, tecidos e calgcados; materiais de construgdo; supermercados; e outras
atividades). Os dados brutos sdo tratados tecnicamente de forma a se apurar o valor
real das vendas em cada atividade e o seu volume total em cada regido. Apos a
consolidacdo dessas informacdes, sdo obtidos os resultados de desempenho de
todo o Estado.

Sobre a FecomercioSP

Reune lideres empresariais, especialistas e consultores para fomentar o
desenvolvimento do empreendedorismo. Em conjunto com o governo, mobiliza-se
pela desburocratizacdo e pela modernizacdo, desenvolve solugdes, elabora
pesquisas e disponibiliza conteudo pratico sobre as questdes que afetam a vida do
empreendedor. Representa 1,8 milhdo de empresarios, que respondem por quase
10% do Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro e geram em torno de 10 milhdes de
empregos.
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