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VIAGENS CORPORATIVAS SOMAM R$ 17,3 BILHOES EM FEVEREIRO E CHEGAM A
NOVO RECORDE.

O LVC — Levantamento de Viagens Corporativas, realizado pela FecomercioSP em
parceria com a ALAGEV (Associacdo Latino-Americana de Gestdo de Eventos e
Viagens Corporativas), estima que, no més de fevereiro, as empresas tenham
despendido RS 17,3 bilhdes em servicos diretos de turismo, como passagens
aéreas, hospedagem, aluguel de veiculos e transporte rodoviario, entre outros.
Esse montante é recorde na série histdrica para o més de fevereiro e representa
um crescimento de 9,4% na comparacao com igual periodo do ano passado. No
acumulado do bimestre, a alta é de 7,7%, com faturamento préximo de RS 30

bilhdes.

Numeros do turismo em geral ajudam a confirmar esse momento importante das
viagens corporativas. Em fevereiro, por exemplo, nunca houve tantos passageiros
— domeésticos e internacionais — nos aeroportos brasileiros: foram 10,5 milhdes,
segundo dados da Agéncia Nacional de Aviacdo Civil, o que representa um

crescimento de praticamente 10%.

Na hotelaria, dados do Férum dos Operadores Hoteleiros do Brasil (FOHB)
mostram avanco na didria média e no RevPAR, de 16,5% e 10,6%, respectivamente.
Ha uma evidente pressao de demanda: o setor consegue aumentar a didria média
mesmo trabalhando com uma taxa de ocupacdo menor, que passou de 60,52%

para 57,5%.

E importante ressaltar que o aumento do LVC ndo estd associado apenas a
expansao da demanda, mas também ao fato de as empresas estarem arcando com
precos mais elevados, tanto em passagens aéreas quanto em meios de

hospedagem. No primeiro caso, a busca por alternativas é mais complexa, o que
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pressiona, de fato, os gastos. J& no segundo, hd possibilidade de negociagao,
sobretudo no segmento corporativo, mantendo tarifas mais altas, mas com a

inclusdo de beneficios adicionais, como upgrades e late check-out.

No periodo analisado pelo LVC, a guerra no Ird ainda ndo havia comecado. Em
margo, passaram a ser observados impactos nos precos da gasolina e do dleo
diesel, em decorréncia da alta do petrdleo no mercado internacional. Com isso, os
servicos de transporte foram mais afetados, repassando custos e pressionando
ainda mais os gastos das empresas. Em abril, houve o reajuste do querosene de
aviacdo para as distribuidoras, com aumento médio dos precos das passagens
estimado entre 10% e 20%, impactando diretamente os custos das viagens
corporativas. Assim, reduz-se o espaco para reacomodacles, ja que tanto o

transporte aéreo quanto o terrestre apresentam elevagdo de pregos.

Esse cenario ndo deve alterar a trajetdria do LVC nos préximos meses, mas o
resultado positivo tende a ser cada vez mais influenciado pelo aumento de precos,
e ndo pela expansdo da demanda — o que seria o ideal, com mais pessoas

viajando a negdcios para eventos, feiras, congressos, reunides e visitas técnicas.

De qualquer forma, o setor de viagens corporativas segue em trajetéria de novos
recordes em 2026, como ja era esperado, mesmo diante das tensdes politicas e

econdmicas, tanto no ambiente doméstico quanto no cendrio internacional.
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LVC - VIAGENS CORPORATIVAS

Total do Turismo 15.770.801 17.257.573
VARIACAO ANUAL T/T-12 7,4% 9,4%
VARIACAO ACUMULADA NO ANO 7,2% 7,7%
VARIACAO ACUMULADA EM 12 MESES 5,1% 9,4%
VARIACAO TRIMESTRAL 7,6% 7,0%

(*) a pregos de fev-26
Fonte: IBGE Elaboragéo e Calculos: FECOMERCIO/ALAGEY - 2026

LVC = VIAGENS CORPORATIVAS
Faturamento nos meses de Fevereiro
(Em RS bilhes)
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Nota metodoldgica:

O LVC - Levantamento das Viagens Corporativas é realizado mensalmente pela
FecomercioSP em parceria com a ALAGEV. Os dados sdo coletados de pesquisas do
IBGE, a Pesquisa Anual de Servicos e Pesquisa Mensal de Servigos. Sdo levados em
consideragdo setores como transporte aéreo e rodovidrio, meios de hospedagem,
restaurantes, agéncias e operadoras, locadoras de veiculos, eventos culturais,
entre outros. Contudo, o LVC ndo tem por objetivo trazer de forma detalhada essas
informagdes, mas trazer uma dimensdo desse mercado de viagens corporativas. A
partir das informagdes levantadas, é feito um extenso trabalho estatistico de
ponderacdo para se chegar ao valor do faturamento nacional do setor de viagens
corporativas. Os valores séo atualizados pelo IPCA (Indice Nacional de Pre¢os ao
Consumidor Amplo), do IBGE
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