Seis em cada dez empresas paulistas sentem impactos
climaticos, mas maioria tem dificuldades de adotar praticas
sustentaveis

Altos custos com medidas verdes e falta de capacitagao técnica impedem
acbes das empresas, aponta FecomercioSP; Entidade lancara Agenda Verde
nesta quinta (10)

De cada dez empresas paulistas, seis (64,5%) foram impactadas de
alguma forma pelas mudancgas climaticas no ultimo ano [grafico 1] —
desde chuvas excessivas que fizeram com que estabelecimentos
interrompessem operagdes até o calor intenso que afetou cadeias de
fornecimento inteiras, por exemplo. Esses dados sdo de uma sondagem do
Conselho de Sustentabilidade da Federagao do Comércio de Bens, Servigos
e Turismo do Estado de Sao Paulo (FecomercioSP), as vésperas do
langamento da sua Agenda Verde.

Nao é a toa, entdo, que praticamente metade (44,5%) dos negécios relate
prejuizos financeiros em decorréncia dos efeitos adversos do clima
[grafico 2], como queda nas receitas pelos dias parados ou reposigao de
mercadorias perdidas, entre varios outros casos.

A sondagem foi realizada com 200 empresas do Estado de Sao Paulo entre os
dias 27 de fevereiro e 21 de margo.

Em 2024, vale dizer, o Estado experimentou a pior seca desde 1982, no
periodo entre os meses de maio e agosto, segundo o Centro Nacional de
Monitoramento e Alertas de Desastres Naturais (Cemaden). O 6rgao chegou a
observar que 60% das cidades estavam em seca extrema na metade do ano.
Ja em outubro passado, por causa das chuvas fortes, a capital ficou muitos
dias sem fornecimento de eletricidade, somando um prejuizo de R$ 2 bilhdes
para as empresas. No comego de 2025, as tempestades voltaram a prejudicar
0 comércio de areas centrais de muitos municipios paulistas.

No primeiro semestre do ano passado, para lembrar, a FecomercioSP fez esse
mesmo estudo na cidade de S&o Paulo e descobriu que metade (51%) dos
negocios paulistanos vinha sofrendo impactos climaticos, dos quais cerca de
um tergo (35%) tinha somado prejuizos.

Ainda assim, mesmo diante de numeros elevados — e do fato de a maioria
(61,5%) dos entrevistados classificar a questdo climatica como “muito
relevante” —, o empresariado ainda lida com dificuldades de investir em
medidas mais sustentaveis. Os dados da Federacdo apontam que 58% dos
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negécios no Estado ndo contam, hoje, com qualquer tipo de acao focada
na reducao de emissdes dos gases que geram o efeito estufa [tabela 3].

[GRAFICO 1]
Quanto o seu negécio foi impactado por fatores climaticos adversos no ultimo ano?
Sondagem com 200 empresas — Margo de 2025
Fonte: FecomercioSP
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[GRAFICO 2]

O seu negocio teve algum prejuizo financeiro por causa desses fatores climaticos?
Sondagem com 200 empresas — Margo de 2025
Fonte: FecomercioSP
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[GRAFICO 3]
Quanto o seu negécio esta disposto a investir, futuramente, em reducadoo de emissoes?
Sondagem com 200 empresas — Marco de 2025
Fonte: FecomercioSP
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Na leitura do Conselho de Sustentabilidade da Entidade, isso acontece porque
o empresariado ainda n&o tem consciéncia da prépria forca para colher
melhorias ambientais coletivas. Além disso, a categoria n&o se da conta de que
essa € uma demanda inequivoca dos seus consumidores. Ha a percepgao, na
verdade, de que os clientes até se interessam pela pauta, mas nao topam
pagar mais por produtos associados a temas sustentaveis.

Mas ndo é so isso: a maior parte das empresas ouvidas no estudo (40%) diz
que faltam recursos financeiros para investir em praticas mais sélidas, e
outras 26% admitem nao ter conhecimento técnico suficiente para acoes
do tipo [tabela 3]. Sdo gargalos tipicos de economias emergentes, em que a
transicao verde esbarra em limitacdes de capital e em capacitacao.

Em razdo desses fatores, a FecomercioSP acredita que ha um descompasso
entre a conscientizagcdo ambiental que o empresariado tem hoje e a
internalizagao pratica da sustentabilidade nos préprios modelos de negdcio.

Praticas de baixo custo sao mais comuns

Isso se vé também no universo de 15,5% de negdcios que apresentam
medidas, mas sem metas estipuladas para reduzir gases, enquanto outros 15%
tém objetivos claros, porém nao sdo de conhecimento publico. Somadas as
variaveis, 42% das empresas adotam alguma agdo atualmente — o que
nao é de todo ruim.

No entanto, quando questionadas acerca das praticas para a descarbonizagao
do negocio, a maioria cita uma acgéo bastante simples: destinagdo de residuos
organicos a compostagem, feita por 69% dos negdécios que disseram adotar
alguma acao sustentavel. O uso de etanol em vez de gasolina, na frota,
também é muito mencionado (79,8%). Ambas as praticas sdo excelentes,
porém de baixo custo, diferentemente da geragao da propria energia renovavel
ou do uso de veiculos hibridos ou elétricos, por exemplo.

No ambito da economia circular — em que a FecomercioSP atua ha bastante
tempo com negdcios de varios nichos e tamanhos —, existe mais ades&o, mas
somente no campo dos residuos. A sondagem mostra que, das empresas
entrevistadas, 28,6% fazem a triagem para a reciclagem e 13,9%, para a
compostagem. Ha ainda aquelas que levam itens reciclaveis a ecopontos
(18,1%) ou que participam de programas de logistica reversa (17,4%).



[TABELA 1]
O seu negoécio adota medidas para redugdo de emissdes de gases do efeito estufa?
Sondagem com 200 empresas — Margo de 2025
Fonte: FecomercioSP

Nao adota nenhuma medida 58%
Adota medidas, mas nao tem metas de redugao de emissdes 15,5%
Adota medidas e tem metas, mas nao as divulga externamente 15%
Adota medidas, que s&o divulgadas e estdo sendo alcangadas 9%
Adota medidas, que s&o divulgadas, mas nao estao sendo 2,5%
alcangadas

[TABELA 2]

Quais medidas o seu negocio adota para reduzir as emissoes de gases
(entre aquelas que responderam que adotam alguma medida)?
Sondagem com 200 empresas — Margo de 2025
Fonte: FecomercioSP

Uso de combustiveis menos poluentes, como etanol, na frota 79,8%

Destinagao de residuos organicos para compostagem 69%

Geracgao proépria de energia renovavel 32,1%

Uso de veiculos elétricos e/ou hibridos 15,5%
[TABELA 3]

Qual é a maior barreira para adotar praticas de redug¢ao de emissdes?
Sondagem com 200 empresas — Margo de 2025
Fonte: FecomercioSP

Falta de recursos financeiros 40%
Falta de conhecimento técnico 26%
Nao considera necessario adotar nenhuma pratica 24%
Falta de recursos humanos 10%

Na avaliacao do Conselho de Sustentabilidade da FecomercioSP, todos esses
numeros revelam um cenario de transicdo em curso, a despeito da
ambiguidade que persiste em relagdo as mudangas climaticas. De um lado, ha
o reconhecimento de que sdo reais e tém efeitos concretos sobre os
negoécios. Mas, por outro, existem muitos gargalos que impedem uma
atuacao mais efetiva — que vao desde dificuldades envolvendo os custos
operacionais até leis que ndo favorecem essa transformacido de forma mais
efetiva e rapida.

Por tudo isso, 0 avango rumo a uma economia de baixo carbono, na agenda do
Pais ha tempos, dependera de politicas publicas integradas, além de
mecanismos de financiamento verde e investimentos em capacitacao técnica.
Em paralelo, é preciso conscientizar os consumidores da propria relevancia
nesse processo — e de como, em parte, vira deles a mudanga ambiental que o
Brasil e o mundo precisam.



FecomercioSP langca Agenda Verde

A FecomercioSP langa, nesta quinta-feira (10), a sua Agenda Verde,
elencando um conjunto de objetivos (veja todos aqui) que a Entidade
entende como as prioridades ambientais que o Brasil deve assumir até
2030, envolvendo aceleramendo de politicas para transigao energética, ajustes
na recém-aprovada regulacao do mercado de carbono e desenvolvimento de
uma economia mais circular até zerar o desmatamento ilegal, que ja faz parte
do escopo das metas do governo federal.

O evento vai reunir nomes do setor privado, da sociedade civil organizada e do
Poder Publico, na sede da Federacdo, em Sao Paulo. Dentre os presentes,
estdo o secretario-executivo do Observatério do Clima, Marcio Astrini, e
gestores de empresas como Assai Atacadista, Carrefour, Leroy Merlin,
Pernambucanas e Casas Bahias. Confira a programacgao aqui.

Sobre a FecomercioSP

Reune lideres empresariais, especialistas e consultores para fomentar o
desenvolvimento do empreendedorismo. Em conjunto com o governo,
mobiliza-se pela desburocratizacéo e pela modernizacido, desenvolve solucoes,
elabora pesquisas e disponibiliza conteudo pratico sobre as questdes que
afetam a vida do empreendedor. Representa 1,8 milhdo de empresarios, que
respondem por quase 10% do Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro e geram
em torno de 10 milhdes de empregos.

Mais informacgoes:
Gestao de Comunicagao
Lucas Mota — Imota@fecomercio.com.br

Assessoria de Imprensa FecomercioSP
imprensa@fecomercio.net.br

Vinicius Mendes — (11) 96860-1503
Arlete Moraes — (11) 94291-8055

Ana Maria Ribeiro — (13) 99147-3138
Andressa Knop — (11) 94089-4086

Siga a FecomercioSP
Facebook

Instagram

LinkedIn

Twitter
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